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喜迎州庆  迪庆州旅发委在行动

 为进一步拓宽“世界的香格里拉”旅游渠道，加大“世界的香格里拉”旅游宣传力度，提高香格里拉的旅游知名度和影响力，迪庆州旅游发展委员会以迪庆建州60周年为契机，采取有效措施，加强旅游宣传促销，完善旅游基础设施，举行了以“世界的香格里拉”为主题的多场旅游推介会，推介旅游精品线路、发放迪庆旅游宣传册，邀请各地OTA、自媒体、新媒体以及旅游企业、专家等的50多家相关旅游产业人参加迪庆建州60周年大庆，8月底预计达到100家。让迪庆的旅游走出去，游客引进来，充分整合迪庆旅游资源、宣传旅游文化、深化旅游改革、带动旅游产业提升等等。构筑了迪庆建州60周年盛会全方位的宣传格局，树立了迪庆旅游的良好形象，从而激起了让全社会关心迪庆旅游、支持旅游的良好格局。

昆明至北京“世界的香格里拉号”高铁首发
香格里拉与世界不再遥远
     1月5日11时许，昆明南至北京西G405/6次——“世界的香格里拉号”高铁旅游文化列车缓缓驶离昆明南站，一路驰骋前往首都北京，冠名“世界的香格里拉号”列车正式投入运营。这是云南省首辆以地区命名的高铁列车，也是迪庆首次利用车载媒介推介旅游产品的创新举措。   

    为充分发挥高铁客流集中，运行地域广、途经省市多等资源优势，昆明铁路局与云南省迪庆藏族自治州合作，通过在昆明南站、高铁动车上开展具有迪庆藏族自治州民族特色的文化歌舞表演，民族特色商品展销、旅游资源推介和文化交流互动等形式，展示迪庆香格里拉神韵，让世界了解香格里拉，亲近香格里拉，拉近了香格里拉与世界的距离，更拉近了香格里拉人民与世界的距离。它将承载着迪庆藏族自治州人民最真诚的祝福驶向首都北京，传递至祖国的大江南北。

     “世界的香格里拉号”首趟高铁文化旅游列车首发，主要旅游宣传形式包括：“立岗迎客”即：列车发车前，迪庆香格里拉少数民族代表在每个车门处与列车员一同立岗，展示迪庆香格里拉少数民族特色；“宣传展示”即：通过列车内镜框站牌、行李架、小桌板等平面媒体和列车视频、广播等多媒体形式，展示迪庆香格里拉风土人情；“列车特色商品展销”即：在高铁列车上开展具有迪庆地方特色的名特产品展销，通过免费品尝与推介，让更多的人了解迪庆特产；“列车上歌舞表演”即：在列车上进行迪庆特色歌舞演出，让迪庆少数民族特色文化搭载着钢铁巨龙飞驰向祖国的心脏—首都北京；“列车旅游推介”即：迪庆州组织随车人员与旅客面对面互动，邀请旅客关注迪庆旅游宣传二维码，发放迪庆特色旅游纪念品。通过一系列活动形式，构建一个流动而立体的旅游形象高铁列车展示厅，给人以清新、出彩的视觉享受，让迪庆香格里拉冲出云南，走向世界。
“世界的香格里拉号”列车组的启动，将有力推动云南旅游与迪庆旅游的互补互动。此趟列车往返于昆明和北京之间，巧妙地将迪庆的生态旅游、民俗旅游、民族文化等等旅游元素和产品信息，准确、及时地传递给动车乘客，建立铁路线上线下的信息和交通服务通道，不仅能激发动车乘客对香格里拉的消费欲望，还能刺激迪庆旅游的发展，从而推动迪庆旅游业的均衡发展。对于推动迪庆旅游业发展意义重大。
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香格里拉文化旅游推介会暨文化旅游专列开通新闻通报会在京举行
    1月7日，由州人民政府和昆明铁路局主办的迪庆香格里拉文化旅游推介会暨“世界的香格里拉号”文化旅游专列开通新闻通报会在北京举行。 

    会议指出，长期以来，多种民族在迪庆这块神奇的土地上和睦相处，亲善相依，创造了丰富多彩的民族文化，各民族文化自成体系又相互影响，相互融汇，相得益彰。风格各异的民间歌舞、独具魅力的传统艺术、盛大隆重的民族节庆、古朴淳厚的民风民俗在这里异彩纷呈，成为中华民族百花园中的一朵奇葩。

   会议指出，迪庆州始终紧紧围绕打造“世界的香格里拉”这一目标，坚持政府主导，明确产业定位，始终把旅游业作为主引擎产业和“一把手”经济来培育，加大旅游基础建设，开展环境综合整治，提升旅游服务质量，增强旅游综合效益，实现了旅游业的持续、快速和健康发展。当前，迪庆正倾力把全州区域建成一个旅游目的地，实施全境布局、全景规划、全时设计、全民参与、全业联动、全域治理，着力在打造一个品牌、做大做强景区、丰富旅游内容、坚持规划引领、切实加大投入、大力培育市场、强化软件建设上下功夫，不断改善消费环境，培养消费热点，完善市场机制，以更好的服务、更丰富的产品，提高游客的消费量，按照“世界知名、中国一流”的标准努力将迪庆建设成为中国最佳、世界级的山地旅游目的地，推动旅游产业转型升级、推动旅游要素充分配套、推动旅游行业健康成长，达到全域旅游目标的整体实现。推介会上，迪庆民族代表团向在京的旅游界、新闻界的朋友们全面介绍迪庆香格里拉的文化旅游发展情况，推介迪庆香格里拉的精品旅游产品。 
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迎州庆 世界的香格里拉客户体验暨新产品发布会成功举办

   4月6日至10日，迎州庆“世界的香格里拉”客户体验暨新产品发布会在天津、青岛、济南三地举办。此次推介会由迪庆州旅游发展委员会主办，迪庆圣景旅行社承办。迪庆州旅游集团公司、巴拉格宗景区、松赞林景区、石卡雪山景区协办。

   推介会现场圣景旅行社启动了“隐觅定制”主题系列产品推广活功，迪庆州旅游集团等多家企业推介了“世界的香格里拉”中高端旅游产品，这标志着迪庆旅游产品转型创新拉开序幕，在全域旅游新形势下率先进入定制时代。此外，迪庆人民还为本次推介体验活动带来了具有浓郁云南少数民族特色的歌舞表演，并发放了迪庆旅游宣传册。

    迪庆州旅游发展委员会副主任刘桂芬介绍说，近年来，迪庆依托“香格里拉”这块金字招牌，以建设精品景区、打造金牌线路、推进旅游文化互动发展为着力点，迪庆旅游实现了快速发展。目前已推出了香格里拉至西藏盐井—林芝—墨脱—拉萨线路；香格里拉至四川稻城亚丁—色达—康定—成都的两条跨省旅游精品环线；形成了云南省内的香格里拉—丽江—大理、香格里拉—丽江—怒江—维西的两条省内跨境旅游精品线路。

   活动现场气氛热烈，大大增强了本次体验活动和广大从业人员对迪庆旅游资源领域的认知度，让走进"世界的香格里拉"推介会的宣传工作推向高潮。随着全国各族人民生活水平的不断提高、全域旅游个性化意识的不断加强，更私密、更自主的“定制旅游”，已经成为跟团游、自由行之外，旅游者的第三选择。

据了解，此次推介会与以往不同的是，在执行云南省史上最严厉的旅游市场整治措施的同时，迪庆旅发委协同企业依托迪庆稀缺资源和自身资源优势针对不同人群，特别推出“隐觅香格里拉”等系列产品，涵盖了四人团、一家一团、机加酒、任意行等分支品牌，充分考虑家庭、朋友出游的刚性需求和关注点，实现从传统的观光游到休闲度假游产品的转变。
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2017“藏川滇青”康巴地区旅游联合推介会厦门举行

   “藏川滇青” 康巴地区旅游联合推介会12日下午在厦门举行。作为第十三届海峡旅游博览会配套活动之一，推介会旨在借助旅博会这一平台，整合康巴地区旅游资源，重点打造品牌旅游线路，创新区域旅游合作机制，加速推进区域旅游一体化，共筑旅游发展新格局。
　　康巴藏区位于青藏高原的腹地和川藏高原的西北部，行政区域为四川的甘孜藏族自治州、青海的玉树藏族自治州、云南的迪庆藏族自治州、西藏的昌都市。　　       处于西藏四川云南青海四旅游大省交接地的康巴区域，是中国香格里拉生态旅游区的核心区域，区位优越，交通便利。这里湖泊密布，雪山耸立，瀑布飞泄，拥有千年古盐田景区、梅里雪山景区、稻城亚丁风景区、三江源自然保护区等旅游资源。
　　除此之外，康巴藏区文化积淀深厚，民俗文化悠久。不仅有藏历新年、酥油花会、转山会、赛马会、央勒节、金马节、望果节、迎秋节等文化旅游节庆活动，还有藏传佛教、格萨尔文化、卡若遗址等系列康巴文化；锅庄、热巴和弦子等康巴地域民俗歌舞文化。
　　迪庆旅游发展旅发委副主任刘桂芬表示，此次活动了加大藏川滇青交界地藏区各市（州）旅游资源联合宣传推介力度，扩大康巴大地知名度。他们将本着团结合作、资源共享、信息互通、线路互推、优势互补、游客互送、互利共赢的则整合资源，共谋旅游发展新篇[image: image6.jpg]
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    迪庆旅游发展委员会多措并举、积极营造好州庆氛围，全方位、多角度宣60年来的迪庆旅游业取得了长足发展，特别是“十二五”期间，接待海外游客从2011年的86.54万人次增加到2015年的99.89万人次，位居全省第三位；旅游业总收入从2011年的71.98亿元增加到2015年的185.72亿元，位居全省第六位，实现了旅游产业的快速发展，迪庆已成为全省的旅游大州和国内外重要旅游目的地。上世纪90年代迪庆旅游起步至今，从政府需要挨家挨户动员群众将家庭用房开放为旅游接待用房再到迪庆旅游形成产业，20年来，迪庆旅游在基础设施建设、接待能力、整体服务水平等方面都有了巨大的变化，成为名副其实的旅游大州。

抄送：齐建新州长，杨正义副州长。
      州纪委第五纪工委，州政府督查室。                                             
